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;QUE ES PERUDESIGNNET?

PeriDesignNet es un concurso de innovacion a traves del disefio. Buscamos propuestas
potentes que comprendan el panorama macro de una poblemética y puedan plantear solu-
ciones de diseno integrales considerando todas las variables necesarias para llevar a cabo
una transformacion hacia un mejor futuro.

PertDesignNet es un proyecto organizado por el I[ED Madrid y PromPerd (Comision de
Promocion del Perl para la Exportacion y el Turismo).

Perti|Design|Net
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PARTICIPANTES

e Personas de todas las nacionalidades

e Edad: 18+

e Disponibilidad para viajar

Pera

Design|Net

MECANICA DEL CONCURSO

1. Inscripcion

La inscripcion es gratuita y puede hacerse a través de nuestra pagina web oficial www.
perudesignnet.com.

Todos los participantes deben registrarse en la plataforma DesignPass de PeriDesignNet
para poder presentar sus propuestas.

La participacion puede ser personal 0 en equipos. Si un equipo resultase ganador, solo

un miembro sera el beneficiario del viaje, la participacion en la semana PeruDesignNet y el
Ecosistema de Innovacion.

2. Proceso

Esta edicion de PeriDesignNet se centra en tres sectores: Gastronomia, Turismo y Artesania.
El concurso cuenta con seis (06) briefs en total, dos (02) por cada sector.

Los participantes deben elegir uno (01) de estos briefs para desarrollar la propuesta que su-
biran a la plataforma DesignPass. Los participantes seran evaluados sobre esta propuesta.

Perti|Design|Net
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3. La Propuesta

Elementos que debe contener el proyecto.

Titulo del proyecto
Indica el nombre de tu proyecto.

Descripcion del proyecto
Describe brevemente tu proyecto.

Imagen principal del proyecto

Esta imagen es la portada o cabecera de tu proyecto, la que todo el mundo vera. Por lo
tanto, debe ser una imagen representativa de tu proyecto y que, al mismo tiempo, atraiga
la atencion hacia €l por parte de los usuarios de la web.

Tipo de imagen: jpg, png, gif tamano 1600x1024 px a 72 dpi.

Video principal
Si tu proyecto consiste en un video, tipo de video: YouTube o Vimeo.

Contenidos del proyecto
Tu proyecto puede contener Imagenes, videos vy textos, que puedes subir a continuacion
y ordenar una vez subidos, para contar una historia y dar coherencia a la narracion.

e Imagenes: puedes anadir hasta 20 imagenes.
Tipo de imagen: jpg, png, gif tamafio 1600x1024 px a 72 dpi. Peso maximo
1.200Kb.

e \ideos
Los videos pueden proceder de Vimeo o YouTube. Soélo tienes que afadir su URL.
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e Textos
Afade un texto descriptivo de tu proyecto.

e Orden
Una vez subidos los videos, textos e imagenes podras cambiar el orden en el que
aparecen.

El participante asegura que las imagenes que utilice y las que se encuentren dentro del
video son libres de uso exonerando al IED de cualquier responsabilidad al respecto.

URL
Puedes anadir una URL o la web de tu proyecto.

Archivo adjunto
Puedes subir un archivo en formato .pdf .doc, .docx, .ppt, .pptx a tu proyecto.
Peso maximo: 3Mb.

Categoria del proyecto

Debes seleccionar una categorfa y subcategoria en la cual quieras participar con tu
proyecto.

Artesania Turismo Gastronomia
e Artesanos de Tucume e [ lama Pack e Piscosour.com
e Amaz Foods

e Tulp & Mezcla e Peru For Less

Perti|Design|Net



4. Fases del Proyecto

Fase 1. Convocatoria de Ideas: La convocatoria de ideas se realizara via la platafor-
ma DesignPass en la web de PeriDesignNet (www.perudesignnet.com). De esta
etapa se seleccionaran 120 preseleccionados para la fase 2.

Fase 2: Concurso Online: Las 120 propuestas preseleccionadas para la fase 1
seran parte del concurso publico online. Este concurso se llevara a cabo en la
plataforma DesignPass de PeruDesignNet. £l material (video, foto y texto) propuesto
por los preseleccionados sera visible en la votacion.

Se seleccionaran 7 finalistas para cada uno de los 6 briefs de las PYMES. En total,
seran 42 finalistas, los cuales seran elegidos de la siguiente manera: 36 finalistas
elegidos por el equipo tecnico de PeruDesigniNet (6 propuestas por cada brief)

y 6 propuestas elegidas via votacion publica (1 propuesta por cada brief). Las 42
propuestas finalistas pasaran a la fase 3.

Fase 3. Semana PeruDesignNet: Los 42 disefadores finalistas vigjaran a Lima para
participar en la Semana PeriDesignNet. Una semana de eventos, workshops,
seminarios y conferencias.

Al final de la Semana PerDesignNet, se elegira una propuesta ganadora por cada
brief de cada PYME.

6 equipos compuestos por 1 PYME + 1 Propuesta pasaran a la fase 4.

Fase 4. Ecosistema de Innovacion: El ecosistema de innovacion es un programa de
formacién en gestion de la innovacion en el que participaran los equipos formados
por 1 PYME + 1 Propuesta Ganadora. El programa tiene una duracion de 2 meses.
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CRITERIOS DE EVALUACION

Las propuestas deben ser:

Pera

Visionarias: que ofrezcan una idea original o sinteticen ideas existentes en una nue-
va estrategia aplicada de manera creativa hacia las necesidades propuestas.

Integrales: que apliquen un enfoque de sistemas 360 grados para el proceso de dise-
fio. Las propuestas delben entender que para una implementacion exitosa es necesario

tratar los multiples objetivos, requisitos y condiciones de una manera holistica.

Anticipatorias: que incluyan tendencias y necesidades futuras, y que consideren los
impactos de la implementacion tanto a corto como a largo plazo.

Social y Ecolégicamente Responsables: que consideren las capas culturales, so-
ciales y ecoldgicas dentro del disefio.

Factibles: con ideas apoyadas en tecnologias y recursos actuales para proyectar
ideas con capacidad de implementacion real.

Replicables y Escalables: con capacidad de adaptarse a condiciones similares en
otros lugares.

Design|Net

CRONOGRAMA'Y PLAZOS *

Inicio de la Convocatoria de Ideas. Inicio de recepcion de propuestas:
13 de febrero de 2015 a las 00:00 (GMT).

Final de recepcion de propuestas de la convocatoria de ideas:
17 de junio de 2015 a las 00:00 (GMT).

Anuncio de los 120 preseleccionados:
25 de junio de 2015.

Votacién Online para la seleccion de los 42 finalistas:
25 de junio de 2015 - 10 de julio de 2015.

Anuncio de los 42 finalistas:
17 de julio de 2015 a las 00:00 (GMT).

Anuncio de los 6 ganadores:
26 de septiembre de 2015 a las 00:00 (GMT).

Los finalistas y seleccionados para la fase final seran contactados por correo electronico o
por teléfono y se publicaran en la web..

* Esta informacion esta sujeta a posibles cambios.

Perti|Design|Net
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PREMIOS

Los cuarenta y dos seleccionados de la convocatoria de ideas viajaran® a Perd por una
semana para participar de la Semana PeriDesignNet, una semana de workshops, eventos,
conferencias y seminarios donde tendran la posibilidad de trabajar junto con las PYMES
para desarrollar, bajo la metodologia de PeriDesignNet, sus propuestas. De esta manera,
todos los seleccionados se convertiran en agentes visibles del cambio y la innovacion en
PeruDesignNet,

En la Semana PeriDesignNet los cuarenta y dos seleccionados:

e Seran trasladados® desde su ciudad de origen hacia Lima (Perl) para partici-
par en PeruDesignNet. Tanto el alojamiento como el traslado desde su ciudad
de origen hasta Lima sera cubierto por la organizacion de PeruDesignNet. Al-
gunas PYMES se encuentran fuera de Lima, el traslado a las respectivas pro-
vincias para la semana de trabajo también serd cubierto por la organizacion.
La organizacién de PeruDesignNet no se hara cargo de cualquier otro gasto
que los seleccionados pudieran tener.

e Podran poner a prueba sus propuestas junto con las pequefias y medianas empre-
sas (PYMES) participantes.

e Recibirdan apoyo técnico y profesional de parte de PromPerU y del Istituto Europeo di
Design - Madrid.

e Recibiran mentoria de personalidades nacionales de relevancia en el sector.

Perti|Design|Net

Recibiran un designkit para presentar sus propuestas en la Semana PeriDesignNet.

Podran ser uno de los seis seleccionados finales que pasara a la siguiente ronda
denominada Ecosistema de Innovacion - PeriDesignNet.

Tendran exposicion mediatica y cobertura de las propuestas realizadas, promocio-
nandolos como participantes y actores del cambio.

Formaran parte del Video/Documental que mostraréd como se genera diseno e inno-
vacion en Per.

* Viaje y estadia en Lima o Provincias cubierto por la organizacion de PeruDesignINet.

Recuerda indicar dentro del PDF tus datos personales: nombre, apellido, teléfono y e-mail para poder

localizarte rapidamente en el caso de que seas uno de los ganadores.

Perti|Design|Net
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JURADO

CONDICIONES DE PARTICIPACION

El jurado de PeriDesignNet esta compuesto por profesionales y técnicos de PromPert y
del IED Madrid que evaluaran la calidad de los trabajos y el potencial innovador y creativo
de sus autores.

Ademéas, como mentores y guias para la decision, contamos con personalidades peruanas
de renombre en cada sector:

Artesania: Meche Correa y Chiara Macchiavello.
Turismo: Carlos Alberto Arrarte y Julio Luque Badenes.
Gastronomia: Gaston Acurio v Virgilio Martinez.

La eleccidn de los seleccionados, finalistas y ganadores de cada etapa dependera de la
coordinacion de todo el equipo técnico.

El jurado podra declarar desierto el concurso en las categorias cuyos trabajos considere de
calidad insuficiente.

Perti|Design|Net

e Pueden participar personas de cualquier nacionalidad mayores de 18 afios.

e | 0s concursantes seleccionados deben tener la posibilidad de viajar durante una
semana a Perl para participar en el desarrollo de la propuesta junto con la PYME
y durante la semana de eventos de PeriDesignNet.

e | os concursantes seleccionados y ganadores del workshop durante PeriDesign-
Net deberan poder viajar por 1 mes durante el 2015 a Lima, Peru para la siguiente
etapa del concurso.

e Al subir mi proyecto y, si éste es seleccionado en la plataforma, asumo que deberé
vigjiar a Lima en las fechas que se publicaran en la seccion de noticias de la web
del proyecto PeruDesignNet (www.perudesignnet.com), con suficiente antelacion,
para defender mi proyecto ante las empresas. Los gastos de vigje, manutencion y
hospedaje seran a cargo de IEDDesignNet, pero dicha semana de trabajo no sera
remunerada, en ningun caso, ni por la empresa ni por IEDDesignNet.

e | os proyectos pasaran a ser propiedad de las empresas, ya que se trata de solu-
ciones a problemas concretos de las mismas y no deben poder ser extrapoladas
a otras empresas.

e En el caso de no poder vigjar en las fechas sefialadas ni poder asistir a la presentacion
de los proyectos en Lima, la persona seleccionada debera comunicarlo con la maxima
antelacion posible a la organizacion de PeriDesignNet. El siguiente candidato en la
lista de preseleccionados, pasara a formar parte del proyecto.

e Si después de la semana de presentaciones, mi proyecto resultara elegido deberé
participar en el ECOSISTEMA DE INNOVACION* fase online v, posteriormente, viajar
a Lima en las fechas que se sefalen con el siguiente fin: desarrollar, implementar
y prototipar la propuesta junto con la empresa durante la duracion del programa
ECOSISTEMA DE INNOVACION, el cual serd facilitado y guiado por profesionales
del IEDDesignNet.

e | a falta de asistencia, salvo causas de fuerza mayor, tendra como consecuencia la
exigencia de indemnizacion de danos y perjuicios por los dafos ocasionados. Los
derechos de la idea perteneceran a la empresa. El IED defendera la propuesta y, en
caso que resulte elegida, el IED elegira a la persona/s que o implementen. El elegido
no podra reclamar ni la autorfa del proyecto, ni su implementacion, ni su propiedad.

Perti|Design|Net
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Los participantes durante su estancia en Perl contaran a su cargo con un seguro
de accidentes y enfermedad que cubra todas las posibles contingencias que les
pudieran ocurrir,

En todo caso, el IED no seré responsable de ninguna contingencia personal que
pueda acaecer a los participantes durante su estancia en Lima.

Cada concursante puede participar con una sola propuesta. Los concursantes
que participen con mas de una propuesta seran descalificados.

La participacion puede ser personal 0 en equipos. Si un equipo resultase ganador, solo
un miembro sera el beneficiario del viaje, la participacion en la semana PeriDesignNet
y el Ecosistema de Innovacion.

Los trabajos han de ser originales vy realizados por el concursante. Los trabajos
presentados en anteriores ediciones u otros concursos seran descalificados.

Los trabajos que no cumplan con el formato, las caracteristicas y condiciones
descritos en el formulario de inscripcion del concurso seran descalificados.

El incumplimiento de cualquiera de las obligaciones descritas supondra la pérdida
de premio.

Una vez aceptado el premio, la renuncia al viaje y a la participacion del evento dara
lugar a la pérdida del premio.

El premio, en ningun caso, sera canjeable ni reembolsable en efectivo. Tampoco
sera canjeable por cursos y/o a convocatorias futuras del IED Madrid.

Los premiados dan su conformidad para que su nombre aparezca en el boletin
informativo Newspoint, abreelojo.com, quierosercreativo.es, iedmadrid.com, y otros
materiales promocionales del IED, PromPer( y Mincetur, asi como para que sus tra-
bajos sean utilizados en Webs propias y ajenas, donde podran mostrarse algunas
de las obras participantes.

De acuerdo con lo establecido en la Ley Organica 25/1999 de 13 de Diciembre, de
Proteccion de Datos de Caracter Personal, le informamos de la incorporacion de sus
datos personales v laborales facilitados a un fichero automatizado del que es respon-
sable el Istituto Europeo di Design S.L. con la finalidad de ofrecerle informacion de su
interés. Queda asimismo informado del derecho de acceso, rectificacion, cancelacion
y oposicidn que le asiste y que podra ejercitar por escrito en la siguiente direccion:
Istituto Europeo di Design, calle Larra, 14 28004 MADRID.

(*) Ecosistema de Innovacion: La organizacion de PeriDesignNet, debido a la na-
turaleza del proyecto y una vez conocidas las caracteristicas de finalistas y empre-
sas participantes, ha decidido que el desarrollo de la fase Ecosistema de Innovacion
sera definida de mutuo acuerdo entre el ganador, la empresa y la organizacion, una
vez celebrada la Semana PeruDesignNet.

Perti|Design|Net

CONTACTO

Para mas informacion, visita nuestra web:

wWww. perudesignnet.com

Para dudas, contacta con:

info@perudesignnet.com

Perti|Design|Net
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GASTRONOMIA

El espacio de la cocina en Peru es un hub, un laboratorio de didlogo y expresion que une
a todos los peruanos.

En los ultimos afios, la gastronomia peruana ha logrado posicionarse como un agente
de cambio y como una parte fundamental de la identidad nacional. Sumandose a esto,
Peru ha sido nombrado como el mejor destino culinario del mundo en el 2014-World
Travel Awards.

La amplitud y diversidad del territorio peruano hace que muchos alimentos naturales y
productos terminados no sean conocidos y que, por consiguiente, sus caracteristicas y
propiedades no sean conocidas ni valoradas.

El reto es reforzar los atributos de pais: especialista, polifacético y cautivador; y proyec-
tarlos en modelos de trabajo y sistemas que faciliten el reconocimiento, la historia, €l
comportamiento y la trazabilidad de los productos alimenticios para ayudar a la valora-
cion de los actores de la cadena.

El objetivo es generar impacto al transmitir informacion. Generar conocimiento que im-
pulse el desarrollo de los productos de origen. Esto es especialmente importante ya
que generara trabajo de manera descentralizada, rehabilitara la identidad y apoyara el
desarrollo econémico local.

Perti|Design|Net
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AMAZ FOODS

El mercado del cacao y del chocolate a nivel mundial es muy competitivo. En Pert, tanto
la ventaja como el reto para posicionarse residen en el manejo de la diversidad. El desafio
puede superarse en la medida que se encuentren soluciones que agrupen, clasifiquen,
procesen y expongan los mejores productos a nivel organoléptico y nutricional dentro de
la industria de alimentos, cosmética, farmaceéutica y nutracéutica; y que estén enmarcados
dentro de modelos de negocio sociales, amigables y sostenibles.

Amaz nace a inicios del ano 2012 como una iniciativa familiar, orientada a generar mercados
sostenibles bajo principios de Biocomercio. Sus principales actividades son el desarrollo, la
produccion y la comercializacion de chocolates, cacao y subproductos del cacao con una
orlentacion especial por el impulso de la biodiversidad y por el trabajo de recuperacion de
los origenes de variedad y sabor original.

Teniendo en cuenta la creciente demanda del cacao nativo y reconociendo que el cacao
peruano es de alta gama, Amaz Foods asume el rol de plataforma de organizacion para
la trazabilidad del cacao y subproductos. Este sistema de organizacion facilitara la recu-
peracion y revalorizacion del cacao de origen, educara e informara al consumidor sobre
el producto y proceso, apoyara a la estandarizacion, trabajara con historias y orfigenes v,
finaimente, organizara una red de agricultores a los cuales beneficiara con programas de
educacion, con precios justos para que se reconozcan los valores del producto que siem-
bran y cosechan.
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La convocatoria de ideas busca propuestas que usen todas las herramientas del diseno
para generar innovacion en el sector y crear un sistema de trazabilidad.

Los objetivos son:

e Poner en evidencia la cadena de valor del cacao y chocolate peruano desde sus
origenes.

e Generar experiencias y conocimiento para educar al consumidor final.
e Conocer los usos y patrones de consumo.
* Preservar la variabilidad genética de los cacaos de origen.

e Usar el disefio (User Experience, User Interface, gréfico, producto y servicios) para
generar la propuesta.

e Plantear el sistema como una plataforma de uso abierto.

e Incluir una propuesta de identidad y branding para el sistema de trazabilidad.

Perti|Design|Net
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PISCOSOUR.COM

Piscosour.com es un magazine y marketolace online que opera desde el 2009 con el obje-
tivo principal de entretener, inspirar y educar a entusiastas, conocedores y curiosos acerca
del vasto universo del pisco y su cocteleria.

El pisco es la bebida alcohdlica con denominacion de origen peruano. Actuaimente es
demandado por todos los bares cosmopolitas a nivel mundial. Esta demanda aln no ha
sido cubierta debido a que los distribuidores principales trabajan a escala y las uvas con
las que se produce el aguardiente varian dependiendo de la regidn en la que se cosecha.
La naturaleza vy la situacion actual del mercado ofrecen retos para nuevas alternativas de
comercializacion y difusion del producto.

Teniendo en cuenta esta coyuntura, Piscosour.com ofrece resefas detalladas, informacion
de actualidad y de productos relevantes al pisco, generando asf informacion y conciencia
para el momento decisivo de la compra. De esta manera Piscosour.com fomenta el consu-
mo de pisco artesanal exponiéndolo a un mercado internacional.

Perti|Design|Net

Objetivos:

Encontrar propuestas innovadoras a través del disefio (User Experience, User Interface,
diseno de producto, disefio de sistema, diseno comprensivo, etc.) que:

e Propongan un sistema de trazabilidad para organizar la produccion de pisco de los
artesanos.

e Expongan la diversidad y el valor artesanal del pisco y de los pequenos productores.

e Mejoren la experiencia (User Experience) de compra y seleccion del producto a tra-
vés de la plataforma online.

e Conectar al pequefio productor con Piscosour.com

Perti|Design|Net
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